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Ce sont les héros de toute une génération. Au box-
office sur les dix films les plus vus en 2008, trois sont
des fims d’animation : Madagascar 2, Kung Fu
Panda et Wall E. Leur arme secréte ¢ lis attirent un
public familial. Du petit-fils & la grand-mére, leur
cible est extrémement large. Une aubaine lorsque
le merchandising prend le pas & la sortie en salle,
car I'magerie de ces blockbusters peut se décliner
sur une large gamme de supports. Du t-shirt, au jeu
en passant par la casquette ou qu stylo.

"Madagascar est un fim frais & destination de la
famille”, explique Benolt Roque, directeur de
marque chez The Licensing Company, spécidliste
| de la licence. “On est sur un produit vraiment tres
grand public. On a un spectre de produits tres large
parce gue fon va communiqguer & la fois avec du
jouet, des jeux, des vétements, des accessoires de
mode, de la petite bagagerie, de la petite papete-
rne, tout ce qui est décoration de la maison et égo-
lement des produits alimentaires. On fait des opéra-
tions promotionnelles sur des céréales, sur des
menus de restauration rapide... Pour Madagascar,
on a méme fait une opération sur des fruits frais "
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Les jeunes, public numéro 1

Les enfants, public numéro un de ce type de divertis-
sement, raffolent de tous les objets qui pourront leur
rappeler le film quileur ont tant plu “"Quand vous fabri-
quez un t-shirt et que vous mettez une illustration que
vous avez créée de toutes piéces, ca a moins de
poids que d'achefter une lcence comme
Madagascar et de metire le lion vedette sur le t-shirt”,
souligne Benoit Roque. "On sait que l'enfant quia vule
fim ou le DVD demandera ce produit & sa maman,
parce gu'il est cool, il est dans I'air du temps..."
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Selon le baromeétre 2008 que I'agence Kazachok
{spécialiste en licences et produits dérivés) a effec-
tué auprés de 1 500 foyers avec au moins un enfant
de moins de 15 ans, les licences orientées cinéma

sont parmi les plus citées par les jeunes. Le fim : ( AL Ny ) T AR

B 2%~

d'animation Cars, la série Harry Potter, High School
Musical, Pirates des Caradibes, Ratatouille, Shrek,
Spiderman, Star Wars, Transformers sont autant
d’histoires qui ont marqué les esprits des tétes
blondes interrogées. Et c'est I'Homme Arcignée qui
tire le mieux sont épingle du jeux. 30 % des foyers
interrogés lors de cette enquéte possedent au moins
un objet siglé Spiderman. ‘“Les produits déri-
vés Spiderman ont été ciblés en direction des
enfants”, analyse Nathalie Chouraqui, directrice
associé chez Kazachok] “On va frouver beaucoup
de jouets, de costumes, des déguisements, tout ce
qui permet I'appropriation de ce héros par une cible
jeune.”

Adapter une charte graphigue

Toujours selon Kazachok, cette cible jeune ame
retrouver ses héros favorns sur des produits issus de
six secteurs différents qui vont du jouet au textile, en
passant par I'édition, les fournitures scolarres, les
jeux et les jeux vidéos. Chaque utilisation de
I'image issue d'un film est travaillée pour étfre
adaptée & son usage et & sa cible. “Lorsque I'on
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prend Pirates des Cardibes" annonce Nathalie
Chouragul de Kazachok, “on ne placarde pas
Johnny Depp sur des t-shirts pour des enfants. Il y a
forcément ce que l'on appelle une charte gra-
phigue, donc une étude graphique de la meilleure
adaptation de ce qui ressort du film entre le logo,
I'environnement, le décor, l'ambiance... Pour
Pirates des Cardibes, ce sera un décor de dra-
peaux déchirés ou de couteaux. Sans oublier les
complexités de I'impression... on ne marque pas
de la méme maniére un t-shirt ou un mug."

Indefrénable Star Wars

L'un des vainqueurs toutes catégories reste
I'inaltérable Star Wars. Depuis la sortie du premier
épisode en 1977, la saga réalisée par George
Lucas n'a jamais quitté le devant de la scéne.
“Hors actudlité, c'est le film qui a connu le plus
grand succes”, commente Nathalie Chouraqui.
“Star Wars a plus de 20 ans et & chague sortie de
film, ¢a fonctonne de facon phénoménale. Entre
les deux trilogies, le flm a continué & vivre et un
nouveau lancement s'est opéré avec la deuxieme
trilogie en 1999."” Cette saga fantastique cumule les
avantages car elle a fraversé la fin des années 1970
& nos jours gréce & deux trilogies, un dessin animé
et un film d'animation. “Star Wars s'adresse aux
deux cibles, adultes et enfants : un film coilector,
adulte, haut de gamme, et un jouet moyen de
gamme”, expliqgue Nathalie Chouraqui.
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ou I'agent de licence qui gere les droits de | ceuvre
afin de negocier la location de la marque Ces der-
niers “ont un droit de regard total” precise Nathale
Chouragui  “Lindustnel va payer pour utiliser la
marque ce que 'on appelle un miNimum garanti
c est-a-dire un forfait et puis apres un pourcentage sur
chaque produit vendu Mais le produit ne pounra sortir
sur le marche qu avec la validation de layant droit”
C'est le prix a payer pour surfer sur I'historre et les
valeurs que vehiculent le film Pour profiter du buzz sila
sortie cine est recente ou de la nostalgie s Il s agit d'un
film culte La licence cinema est prnincipalement utili-
see pour 'pour profiter de la notonete de limage du
film" souligne Benoit Roque “A chaque fois quun film
sort ce sont plusieurs millons d euros de communico-
tion pour fare connaitre le fim Les partenarres licen-
cies gqu achetent des droifs ont tout de sutte une
Image préte des valeurs c est ca de moins & investr
en marketing | La licence est un accelerateur de
ventes

Qui fart le succes de prodults denves du cinema 2
C'est sans confexte les qualites premieres du fim qut
pesent lourds dans la balance Sans un scenano et
une realsation de qualite et pour les plus jeunes sans
personnages marguants impossible de surfer sur
I'mage du fiim pour des produits dernves Le succes,
"cest un bon manage enfre Ihistorre et la projection
qu'en font les enfants d aujourd hu, tout smplement”
souligne Nathalle Chourcqul “Le film est bon, le
contenu est bon |historre est agreable voila On ne
fat pas du merchandising avec quelque chose qui

De nombreux iIndustnels misent amnsi sur les valeurs sires
des produits denves ‘La duree de vie d'un fiim est dés-
ormais assez courte’ confirme Benoit Roque "So sor-
tie en salles et sa sortie en DVD nous donnent un effet
de loupe d environ une annee sauf pour des films qui
cartonnent et deviennent culte Lorsque lon parle de
film comme Grease ou La fievre du samedi sor on est
dans la nostalgie dans un passé gue |on va pouvor
exploiter des annees Les produits denves de ces films
cultes sont destines a une cible jeunes adultes et
adultes lis font appel a lhentage culturel On est ainst
plutét sur des produits cadeaux du textle des
affiches des elements de decoration aussi dans un
fratement fres elegant ”

La licence,
un accélérateur de vente

Alors comment se deroule 'acquisiion de I'image
d'un film 2 Lorsgu'un indusinel souhaite utliser une
hcence I prend contact avec e producteur du film

nexste pas C'est vrament la base Sans oublier que
fout repose sur | adequation entre I'mage du fiim utili-
see le produit ef la cible
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