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Les objectifs du barometre Kazachok

C’est une mesure des licences entrées dans les foye  rs depuis 6 mois avec les
partis pris suivants :

1. Une vision « coté consommateur »

2. Un focus sur les licences enfant avec une étude a la loupe des

foyers avec enfant(s) de moins de 15 ans

3. Un tracage des licences selon I'age de I'enfant  possesseur

4. Une mesure de l'actualité des licences et de lar  écence de la possession
grace a la mesure des licences « recues depuis 6 mois »

5. Une étude de type barométrique avec une fréguenc e annuelle
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Les objectifs du barometre Kazachok

Plus de 6 500 OOO foyers ayant un enfant de moins de 15 ans

En 2008, plusde 11 millions d’enfants agés de moins de 15

ans en France

(Source : Insee — France métropolitaine)
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Methodologie

Etude quantitative

Interrogation d’'un échantillon de 1 500 foyers représen tatifs
de la population francaise avec des enfants de 0 a 14  ans
1 Critéres de représentativité :
— Cateégories socio professionnelles du foyer
— Nombre d'enfants
1 3 tranches d'ages équilibrées et représentatives
— 400 foyers répondants pour leur(s) enfant(s) de 0-3  ans
— 700 foyers répondants pour leur(s) enfant(s) de 4-1 0 ans
— 400 foyers répondants pour leur(s) enfant(s) de 11- 14 ans

Mode de recuell Internet
Période de recueil des données Janvier/Février 2008
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Methodologie

10 Secteurs d'activités étudiés :

- Jouets

- Textile

Edltlon

- Fournitures scolaires
- Jeu

- Je

VVVYVYY

eux V|deo
-~ Linge de maison
- Chaussures
Hyglene et soin
» Puériculture

V VvV
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Methodologie

39 licences citées

b Base du calcul de la pénétration par tranche d'age

Action Man Cars Hello Kitty P(i,;art;'t()j(;s Star Wars
Arthu_r et les Charlof[te aux High S_chool Pokémon Titeuf
Minimoys Fraises Musical
Astérix Disney Princess Simpson Power Rangers Totally Spies!
Babar Dora Littlest PetShop Pucca Transformers
Barbie Dragon Ball Z Looney Tunes Ratatouille Tweety
Barbapapa Foot 2 Rue Mickey Scooby-Doo Winnie I'Ourson
Batman Franklin Naruto Shrek WinX Club
Bob I'éponge Harry Potter Oui-Oui Spiderman
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Profil de I'échantillon

Categories socioprofessionnelles du foyer et nombre d ‘enfant(s)
Foyers répondant Foyers répondant Foyers répondant Ensemble de
pour leur enfant(s) pour leur(s) enfant(s) pour leur(s) enfant(s) I'échantillon

de 0-3 ans de 4-10 ans de 11-14 ans 0-14 ans

CSP+ *

22 %

24 %

25 %

24 %

CSP-

Primipares

77 %

41 %

76 %

35 %

75 %

20 %

76 %

32%

Multipares

59 %

65 %

80 %

68 %

27%

46%

27%

100%

* CSP+ = Agriculteurs exploitants / Commercants, Artisans, chefs d’entreprise /

Cadres et professions intellectuelles supérieures (enseignants, professions libérales)

**CSP- = Professions intermédiaires / Employés / Ouvriers / Retraités
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Profil de I'échantillon

Age de lam ere

30a34 ans
26%

25a29 ans
19%

Moins de 25 ans
3%

35a39ans
40 ans et plus 29%

23%
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Profil de I'échantillon

Categories socioprofessionnelles de lam  ere

_ _ ~N _ o -
Agriculteurs exploitants CSP+ fA0
CommergantS, ArtisanS, Professions intermédiaires
chefs d’'entreprise Employés
Cadres et professions ouvriers
intellectuelles supérieures
(enseignants, professions
libérales) J
Inactive
22%
Activit € des meres e
’ 22%
9%
4%
NN -
Pleintemps  Temps partiel Inactive Congé A domicile

parental
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19%

13%

Profil de I'échantillon

Répartition g €ographique

13%
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Pénetration foyer des licences

Foyers en
possession de
produits sous

licence

97% Foyers ne

possedant
aucun produit
sous licence
3%

Base : 1500 foyers ayant au moins un enfant de 0-14 ans
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Pénetration foyer selon I‘age de 'enfant possedant la
licence

93% 98%
]
T e
] ]
e e 74%
e e
] ]
]
]
]
0-3 ans 4-10 ans 11-14 ans

Base : 400 foyers ayant répondus pour leur(s) enfant(s) de 0-3 ans ; 700 foyers pour leur(s) enfant(s) de 4-10 ans ; 400 foyers pour leur(s) enfant(s) de 11-14 ans
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Pénetration foyer des licences par secteur

0
74% 0% 550%

59%
52% 50%
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Base : 1500 foyers ayant au moins un enfant de 0-14 ans - * Base pour le secteur de la puériculture : 400 meres répondant pour la tranche d’ages 0-3
ans
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Pénetration foyer par secteur sur les 0-3 ans

Votre/vos enfants ont-ils recu depuis le mois de juin dernier un ou plusieurs de ces produits sous licence, c’est-a-dire a
I'effigie d'un personnage de série tv, de cinéma, de bande dessinée, de marque de mode, etc....

76%
69%

46%

33% 32%
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Base : 400 foyers répondant pour leur(s) enfant(s) de 0-3 ans
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Pénetration foyer par secteur sur les 4-10 ans

Votre/vos enfants ont-ils recu depuis le mois de juin dernier un ou plusieurs de ces éléments sous licence, c’est-a-dire a
I'effigie d'un personnage de série tv, de cinéma, de bande dessinée, de marque de mode, etc....

05% 58%
—— 0
I I 51% 43%
. B ° 37%
I I I 31%
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Base : 700 foyers répondant pour leur(s) enfant(s) de 4-10 ans
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Pénetration foyer par secteur sur les 11-14 ans

Votre/vos enfants ont-ils recu depuis le mois de juin dernier un ou plusieurs de ces éléments sous licence, c’est-a-dire a
I'effigie d'un personnage de série tv, de cinéma, de bande dessinée, de marque de mode, etc....

48%
41%
35% 34%
26% 21%
0 17%
9% 8%
L o % & S & < & o
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Base : 400 foyers répondant pour leur(s) enfant(s) de 11-14 ans
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Pénétration globale foyer : Top 5 des licences

Votre/vos enfants ont-ils recu depuis le mois de juin dernier un ou plusieurs de ces éléments sous licence, c’est-a-dire a I'effigie d’un personnage de série tv,
de cinéma, de bande dessinée, de marque de mode, etc.... Précisez de quels héros ou personnages il s'agit.

31% 30%
27%

22%

20%

Winnie I'Ourson Spiderman Dora Charlotte aux Fraises Ti  teuf

Base : 1500 foyers avec enfant de 0-14 ans
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Les enseignements majeurs du
barometre Kazachok

. 24
Barometre 2008



Les enseignements majeurs du barometre

Kazachok

Elles sont dans quasiment tous les foyers (97% des foyers) et accompagnent les enfants
tout au long de leur croissance. En moyenne, chaque foyer possede 5 licences différentes
pour leur(s) enfant(s).

Le portrait des foyers les plus consommateurs :

Des foyers multipares (2 enfants et plus), de catég  orie socio-professionnelle peu élevée
(PCS -)

La mere est relativement agée par rapport a 'ensemb  le de la population (40 ans et plus)
avec un niveau d’éducation peu éleve, significative  ment plus souvent inférieur au bac.

Ces licences sont destinées a 80 % a des enfants de 4  a 10 ans. Ces foyers sur-
consomment les licences dans tous les secteurs d’act ivité et particulierement dans les
secteurs plus délaissés par 'ensemble de la popula  tion comme I'hygiéne-beauté ou la
chaussure.

lls représentent 17 % des foyers et possedent en mo  yenne 12 licences. Ce sont des sur-
consommateurs de Spiderman __, Dora et Shrek.
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Les enseignements majeurs du barometre
Kazachok

6 secteurs sont tres investis par les licences : le jouet, le textile enfant, I'édition, les
fournitures scolaires, les jeux et les jeux vidéo. En effet, dans ces 6 secteurs les licences
ont une pénétration égale ou supérieure a un foyers  ur deux.

Un trio de téte se distingue nettement pour lesquel s les produits avec licences sont
présents dans environ 7 foyers sur 10 : le jouet, le textile enfant et I'édition.

Cependant, la hiérarchie de ce trio évolue selon I’  age de I'enfant possesseur. L'édition
prend de I'importance avec I'age de I'enfant et pas  se en seconde position sur les 4-10 ans
pour finir en premiére position pour les 11-14 ans. Ceux-ci privilégient ensuite les jeux

vidéo et les fournitures scolaires qui viennent sup planter le jouet et le textile.

\ 26
Barometre 2008



Les enseignements majeurs du barometre
Kazachok

La tres forte proportion d’enfants possédant des pr oduits sous licences masque des
variations selon les tranches d’age, cependantle p  remier constat est que tous les enfants
sont de gros consommateurs.

Les licences entrent dans le foyer a la naissance de I'enfant, 93% des foyers ont recu une
licence, dans les 6 derniers mois, pour leur(s) enf  ant(s) de 0-3 ans. Des le plus jeune age,
la consommation de licences concerne quasiment I'en semble des foyers. Ces foyers ont

recu/acheté en moyenne 4 licences differentes au cou  rs des 6 derniers mois, pour leur(s)

enfant(s) de 0-3 ans.

La consommation s’accélére pour culminer a 98% pour les 4-10 ans. Cette pénétration
recouvre une moyenne de 7 licences différentesrecu  es dans les 6 derniers mois.

Les 11-14 commencent a se détacher des licences tout en restant consommateurs pour les
trois quarts des foyers (moyenne de 3 licences diffé rentes) !
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Les enseignements majeurs du barometre

Kazachok

Trois licences se distinguent nettement sur I'ensem ble des enfants : Winnie L’Ourson
(31%), Spiderman (30%) et Dora (27%). Possédées par 3 foyers sur dix pour leur(s)
enfant(s) de 0-14 ans, elles ont creusé un écart de 10 points sur les suivantes.

Les licences les plus aimées / possédeées sont celle s qui ont su a la fois étre des
personnages fédérateurs et des personnages trestyp  és au registre imaginaire riche et
bien codé.

Winnie, licence unisexe, est trés fort sur latranc  he d’age 0-3 ans et fédére garcons et
filles.

Spiderman, trés typé garcon, a su développer un inté  rét transversal aux tranches d’age en
s’appuyant sur un cceur de cible d’'enfant de 4-10 an s (1°" rang de classement) tout en
restant dans le top 10 pour les autres tranches d'a  ge.

Dora, tres typeée fille, a développé face aux autres  licences concurrentes une image
ludique et « éducative» qui la positionne tres fortem ent sur toute la tranche d’age 0-10 ans
accompagnant I'éveil et les jeux et plus largement la croissance de I'enfant.
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